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Bestandsaufnahme 

4 * ohne Coens-Galerie 

Kerninnenstadt 
(Stand: 30.10.2015) 

 21.460 m² Verkaufsfläche, davon Kölner 
Straße/ Breite Straße: 6.910 m²* 

 83,9 Mio. Umsatz, davon Kölner Straße/ 
Breite Straße: 26,5 Mio. €* 

 Entwicklung der Verkaufsflächen  
(2009 – 2015): - 1,6 % 

 Entwicklung des Einzelhandelsumsatzes 
(2009 – 2015): - 3,3 % 
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Kerninnenstadt 
(Stand: 30.10.2015) 

 Kölner Straße mit hohem Anteil des 
filialisierten Einzelhandels (74 % der 
Verkaufsfläche) 

 Dominanz des inhabergeführten 
Einzelhandels in der Breite Straße (21 %) 

 

 



Bestandsaufnahme 

 cima-Warengruppe 

Umsatz  
Kerninnenstadt  

(in Mio. €) 

Kaufkraftvolumen 
Stadt Grevenbroich 

(in Mio. €) 

Markt- 
Abschöpfung 

 

 Täglicher Bedarf insgesamt  34,5  200,6  17 

 Lebensmittel, Reformwaren  22,0  140,9  16 

 Gesundheit, Körperpflege  12,0  53,5  22 

 Schnittblumen, Zeitschriften  0,5  6,2  8 

 Persönlicher Bedarf insgesamt  28,9  58,5  49 

 Bekleidung, Wäsche   18,6  32,5  57 

 Schuhe, Lederwaren  5,9  10,8  55 

 Uhren, Schmuck, medizinisch-orthopäd. Bedarf  4,4  15,3  29 

 Medien und Technik insgesamt  12,2  40,1  30 

 Bücher, Schreibwaren  4,4  7,9  56 

 Elektroartikel, Foto, Unterhaltungselektronik  7,8  32,2  24 

 Spiel, Sport, Hobby insgesamt  1,8  19,0  9 

 Sportartikel, Fahrräder  1,4  10,9  13 

 Spielwaren  0,2  3,8  5 

 Hobbybedarf, Zooartikel  0,2  4,3  5 

 Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat  6,1  6,0  102 

 Einrichtungsbedarf  0,3  26,3  1 

 Möbel, Antiquitäten  0,0  21,4  0 

 Heimtextilien  0,3  4,9  6 

 Baumarktartikel, Gartenbedarf  0,1  32,1  0 

 Kerninnenstadt insgesamt  83,9  382,6  22 
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Ursachenforschung 

 Zoohandlung Schläger: altersbedingte 
Schließung eines Traditionsbetriebes  

 Strauss Innovation: Insolvenz eines 
bundesweiten Filialisten 

 Tchibo u. Takko: Entscheidung der 
Konzernzentralen, u.a. Neustrukturierung 
Filialnetz 
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Mehrfache Mobilisierungshemmnisse 

 Mietpreisvorstellungen einzelner Vermieter 

 Objektmerkmale (z.B. Stufen, umfang-
reiche Nebenflächen) 

Positive Faktoren 

 vielfach ausreichende Ladengrößen 

 räumliche Lage (Haupteinkaufslage) 

 ausreichende Schaufensterfront 
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Montanushof und Coens-Galerie 

 Schlüsselfunktionen für die Grevenbroicher Innenstadt 

 unterschiedliche Strukturen und Funktionen 

 fortlaufende Aktivitäten zur Positionierung am Markt erforderlich 

 Kooperationsbereitschaft mit Innenstadtmanagement vorhanden 

 
 



Bestandsaufnahme 

 Die Innenstadt ist besser als ihr derzeitiger Ruf – Der innerstädtische Einzelhandel 
ist stärker als in den anderen Mittelzentren der Region. 

 Die Leerstandsbeseitigung wird nicht kurzfristig gelingen – Der Wettbewerb der 
Städte um attraktive Handelsunternehmen hält an; der Online-Handel verschärft 
die Situation des stationären Einzelhandels. 

 Die Innenstadt bedarf der ständigen Pflege – Attraktive Innenstädte sind 
„Wohlfühlstädte“ mit nachgefragten Angeboten. 

 Das Integrierte Handlungskonzept zeigt die langfristigen Perspektiven der 
Innenstadt auf. – Die Innenstadt ist als vielfältiger Mittelpunkt von Grevenbroich 
zu definieren. 

 Das Innenstadtmanagement versteht sich als Impulsgeber, Moderator und 
Fachberater. - Politik, Verwaltung und örtliche Unternehmen müssen gemeinsam 
handeln. 

 „Die Ampel steht auf gelb“. – Heute Handeln, um Veränderungen in Gang zu 
bringen! 
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Fazit 
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Handlungsfelder 

Immobilienentwicklung 
Aktivierung  
Einzelhandel 

Image / Marke  
Innenstadt 

Standortmarketing 
Kommunikation 

Controlling 

Innenstadtmanagement Grevenbroich 
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Innenstadtmanagement Grevenbroich 

Kernaufgaben 

 Branchenmixverbesserung 

 Eigentümerberatung 

 Reduzierung der Leerstände (Randlagen, Schlüssel-
immobilien) 

 

1. und 2. Quartal 2016 

 Erstaktivierung Immobilieneigentümer 

 Aufbau eines Flächeninformationssystems 

 mind. 10 von 20 Immobilienchecks 

 mind. 4 von 10 Intensivberatungen 
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Immobilienentwicklung 

Fotos: cima 2015 

 
 
Immobilienentwicklung 
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Immobilienentwicklung 
 
Flächeninformationssystem Bürger- und Eigentümergesprächsrunden 
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Immobilienentwicklung 
 
Immobilienchecks Standortexposé 

Immobilienberatung  
(in Zusammenarbeit mit  
Architekten bzw.  
Modernisierungsmanager) 
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Immobilienentwicklung 
 
Leerstandsgestaltung 
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Innenstadtmanagement Grevenbroich 

Kernaufgaben 

 Einzelbetriebliche Beratung 

 Branchenmixoptimierung 

 Lagenprofilierung durch Gemeinschaftsaktionen (in 
Abstimmung mit vorhandenen Vereinigungen) 

 

1. und 2. Quartal 2016 

 persönliche Ansprache der Geschäftsinhaber 

 Beratung von ansiedlungsinteressierten Unternehmen 

 Begleitung von Geschäftsanpassungen 

 Initiierung von Gemeinschaftsaktionen 
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Aktivierung der Einzelhändler 

Fotos: cima 2015 

 
 

Aktivierung der 
Einzelhändler 
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Aktivierung der Einzelhändler 

Einzelbetriebliche Beratungen (Meckenheim und Forchheim) 
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Aktivierung der Einzelhändler 

Lagenprofilierung durch Gemeinschaftsaktionen 
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Innenstadtmanagement Grevenbroich 

Kernaufgaben 

 Definition des Markenkerns für die Innenstadt bzw. die 
Quartiere 

 Kommunikationsstrategie 

 Entwicklung geeigneter Marketinginstrumente („online + 
offline“) 

 

1. und 2. Quartal 2016 

 abschließende Verständigung über Lagenprofile und 
Markenkern (u. a. Durchführung von Workshops) 

 Prüfung der vorhandenen Marketinginstrumente 

 Erarbeitung Marketingstrategie 
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Image / Marke Innenstadt 

Fotos: www.rp-online.de; www.agentur-swn.de 

 
 

Image / Marke 
Innenstadt 
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Image / Marke Innenstadt 
 



Innenstadtmanagement Grevenbroich 
Image / Marke Innenstadt 

Beispiele für 
Lagenprofile 
 
Bahnhofsquartier - 
Innovatives Quartier 
der Zukunft 
 
 
Montzquartier -  
Genuss internatio-
naler Vielfalt 
 
 
Kerninnenstadt: 
Breite Straße – 
Modern meets 
Classic: begehrte 
Einkaufslage für 
gehobene und 
traditionelle Angebot 
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Innenstadtmanagement Grevenbroich 

Kernaufgaben 

 Imageverbesserung der Grevenbroicher Innenstadt 

 Förderung der Identifikation mit dem Viertel 

 Förderung von lokalen Netzwerken 

 

1. und 2. Quartal 2016 

 Bürgerforen/ Workshops zur Profilierung Innenstadt, 
Bahnhofsviertel und Montzviertel  

 Sprechstunden vor Ort 

 Kommunikationskonzept 
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Standortmarketing / Kommunikation 

Fotos: www.grevenbroich.de;  

 
 

Standortmarketing 
Kommunikation 

 
 

http://www.grevenbroich.de/
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Standortmarketing / Kommunikation 
 
Förderung der Identität mit der eigenen Stadt (Stadt Echternach) 



Innenstadtmanagement Grevenbroich 
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Standortmarketing / Kommunikation 
 
Förderung der Identität mit der eigenen Stadt (Viersen-Dülken und Meckenheim) 



Innenstadtmanagement Grevenbroich 
Image / Marke Innenstadt 

Treffpunkt Marktplatz 



32 

Handlungsfelder 

Immobilienentwicklung 
Aktivierung  
Einzelhandel 

Image / Marke  
Innenstadt 

Standortmarketing 
Kommunikation 

Controlling 

Innenstadtmanagement Grevenbroich 



Innenstadtmanagement Grevenbroich 

Kernaufgaben 

 Information und Abstimmung mit der Lenkungsgruppe ISEK 
und Arbeitskreis Innenstadt 

 Berichterstattung im Planungsausschuss  

 Projektmanagement 

 Projektevaluation 

 

1. und 2. Quartal 2016 

 Aktualisierung der Erdgeschossnutzungen (April 2016) 

 laufende Abstimmung mit Fachbereich Stadtplanung/ 
Bauordnung 

 mindestens 2 Sitzungen mit der Lenkungsgruppe ISEK und 
dem Arbeitskreis Innenstadt 
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Controlling 

Fotos: cima 2015 

 
 

Controlling 
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Vielen Dank für Ihre  

Aufmerksamkeit! 
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